Wyklad Market

ing miedzynarodowy

Efekt

Ocena

3

4

5

Student:

EUI1 identyfikuje i
opisuje istote strategii
internacjonalizacji
przedsigbiorstwa,
definiuje problemy
zwigzane z wejsciem
na rynki
migdzynarodowe

EU2 omawia i
charakteryzuje dziatania
marketingowe firm na
rynku
migdzynarodowym

Student nie
spetnia
ktoregokolwiek
z efektow
wymaganych na
oceng
dostateczng.

Student prawidtowo identyfikuje i opisuje
istote strategii internacjonalizacji
przedsigbiorstwa, definiuje problemy
wchodzenia na rynki migdzynarodowe.
Definiuje strategie internacjonalizacji i
okresla roznice migdzy nimi. Student zna
konsekwencje rynkowe poszczegolnych
strategii w skali migdzynarodowej i
globalnej. Student spetnia wymienione
wymagania w stopniu zadowalajacym.

Student prawidtowo identyfikuje i opisuje istotg
strategii internacjonalizacji przedsigbiorstwa,
definiuje problemy wchodzenia na rynki
mi¢dzynarodowe. Definiuje strategie
internacjonalizacji i okresla réznice mig¢dzy nimi.
Student zna konsekwencje rynkowe
poszczegodlnych strategii w skali migdzynarodowej
i globalnej. Student spelnia wymienione
wymagania na poziomie dobrym.

Student prawidtowo identyfikuje i opisuje istote
strategii internacjonalizacji przedsigbiorstwa,
definiuje problemy wchodzenia na rynki
mie¢dzynarodowe. Definiuje strategie
internacjonalizacji i okresla r6znice mig¢dzy nimi.
Student zna konsekwencje rynkowe poszczegolnych
strategii w skali migdzynarodowej i globalne;.
Student spetnia wymienione wymagania na
poziomie bardzo dobrym.

Student opracowuje i charakteryzuje
dziatania marketingowe przedsi¢gbiorstw na
rynku migdzynarodowym. Student
wskazuje i charakteryzuje formy
dziatalnosci przedsigbiorstw na rynkach
mig¢dzynarodowych. Student identyfikuje
korzys$ci marketingowe wynikajace z
dziatalnoSci przedsigbiorstwa na rynkach
zagranicznych. Student potrafi wskazaé
dziatania marketingowe dla
przedsigbiorstwa w okreslonej sytuacji
rynkowej. Student spelnia wymienione
wymagania w stopniu zadowalajacym.

Student opracowuje i charakteryzuje dziatania
marketingowe przedsi¢biorstw na rynku
mig¢dzynarodowym.

Student zna konsekwencje rynkowe
poszczegodlnych strategii w skali miedzynarodowej
i globalnej. Student wskazuje i charakteryzuje
formy dziatalnoéci przedsigbiorstw na rynkach
miedzynarodowych. Student identyfikuje korzysci
marketingowe wynikajace z dziatalnosci
przedsigbiorstwa na rynkach zagranicznych.
Student potrafi wskaza¢ dziatania marketingowe
dla przedsiebiorstwa w okreslonej sytuacji
rynkowej. Student spelnia wymienione wymagania
na poziomie dobrym.

Student opracowuje i charakteryzuje dziatania
marketingowe przedsicbiorstw na rynku
mig¢dzynarodowym.

Student zna konsekwencje rynkowe poszczegdlnych
strategii w skali migdzynarodowej i globalne;.
Student wskazuje i charakteryzuje formy
dziatalnosci przedsigbiorstw na rynkach
miedzynarodowych. Student identyfikuje korzysci
marketingowe wynikajace z dziatalnosci
przedsigbiorstwa na rynkach zagranicznych. Student
potrafi wskazaé dziatania marketingowe dla
przedsigbiorstwa w okreslonej sytuacji rynkowe;j.
Student spelnia wymienione wymagania na
poziomie bardzo dobrym.

Oproécz w/w posiada wiedz¢ wymagana na

ocene dostateczng

Oproécz w/w posiada wiedz¢ wymagang na oceng
dobra

Jezeli student spelnia wymagania na oceng dostateczng oraz co najmniej 50 % efektow ksztatcenia wymaganych na oceng dobra wowczas uzyskuje oceng dostateczny plus
Jezeli student spetnia wymagania na oceng dobrg oraz co najmniej 50 % efektow ksztatcenia wymaganych na bardzo dobra woéwczas uzyskuje oceng dobry plus




Cwiczenia Marketing miedzynarodowy

Ocena

Efekt 2 3 4 5

Student:

EUI1 identyfikuje i
opisuje istote strategii
internacjonalizacji
przedsigbiorstwa,
definiuje problemy i
zwigzane z wejsciem
na rynki
migdzynarodowe

EU2 omawia i Student nie Projekt w grupach 3-4 osobowych nt. Projekt w grupach 3-4 osobowych nt. Projekt w grupach 3-4 osobowych nt. strategii

charakteryzuje dziatania spetnia strategii marketingowej na rynkach strategii marketingowej na rynkach marketingowej na rynkach migdzynarodowych
marketingowe firm na ktoregokolwiek miedzynarodowych na przyktadzie mi¢dzynarodowych na przyktadzie wybranej na przyktadzie wybranej korporacji lub firmy;

rynku z efektow wybranej korporacji lub firmy; podstawowe korporacji lub firmy; wykorzystanie teorii wszechstronne i kreatywne wykorzystanie teorii
miedzynarodowym wymaganych na wykorzystanie teorii marketingu marketingu migdzynarodowego w studium marketingu mi¢gdzynarodowego w studium

EU3 analizuje studia oceng mig¢dzynarodowego w studium przypadku. przypadku na poziomie dobrym. przypadku.
przypadkow firm dostateczna.
dziatajacych na rynku
migdzynarodowym

EU4 poprawnie
projektuje i adoptuje
strategi¢ marketingowa
zinternacjonalizowanego
przedsigbiorstwa

EUS potrafi pracowac¢ w
zespole

Oproécz w/w posiada wiedz¢ wymagana na Oproécz w/w posiada wiedz¢ wymagang na oceng
ocene dostateczng dobra

Jezeli student spelnia wymagania na ocen¢ dostateczng oraz co najmniej 50 % efektow ksztalcenia wymaganych na oceng dobra wowczas uzyskuje oceng dostateczny plus
Jezeli student spelnia wymagania na ocen¢ dobrg oraz co najmniej 50 % efektow ksztatcenia wymaganych na bardzo dobra wowczas uzyskuje oceng dobry plus




