Wyklad: Podstawy Public Relations

Ocena
Efekt 2 3 4 5
Charakteryzuje nie tylko pojedyncze
Student zna podstawy Zna podstawowe pojecia i Trafnie identyfikuje i charakteryzuje (zadane) pojecia i terminy z zakresu Public

teoretyczne Public
Relations; P_W01

Student ma wiedze¢ na

temat wspotczesnych

metod i technik Public
Relations; P_W15

Student ma wiedz¢ na
temat strategii Public
Relations réznych typow
organizacji; P_W16

Student obserwuje i
analizuje wptyw Public
Relations na roézne sfery

zycia spotecznego; P_U02

Student analizuje i
wyjasnia role Public
Relations w aktywnosci
réznych typow
organizacji; P_UQ9

Student przygotowuje
zadania pisemne z
zakresu tworzenia

strategii Public Relations
okreslonego typu
organizacji; P_U19

Student skutecznie
komunikuje si¢ przy
wykorzystaniu metod i

Student nie spelnia
ktéregokolwiek z
efektow wymaganych
na ocen¢ dostateczng

terminy charakterystyczne dla

Public Relations.

pojecia i terminy z zakresu Public
Relations.

Relations, lecz takze umie pokazad
zwigzki migdzy nimi. Potrafi opatrzy¢ to
swoim logicznym komentarzem.

Potrafi nazwac wspotczesne
metody i techniki Public
Relations.

Potrafi scharakteryzowac okreslone
metody i techniki Public Relations:

identyfikuje ich mocne i stabe strony.

Swobodnie charakteryzuje analizowane
instrumentarium Public Relations, podaje
swoje rozwigzania i modyfikacje z tego
zakresu.

Potrafi wskazaé poszczegdlne
etapy procesu konstruowania
strategii Public Relations.

Wskazuje poszczegdlne etapy
konstruowania strategii Public
Relations. Ma $wiadomo$¢ réznic w
zakresie budowania strategii PR dla
odmiennych organizacji:
komercyjnych, non-profit,
publicznych, politycznych.

Potrafi podda¢ krytycznej analizie
zarzadzanie instrumentarium Public
Relations, ukazujac jego funkcjonalnos¢ w
praktyce spotecznej — potrafi wskazac
wtasne stanowisko, odpowiednio je
uzasadniajac.

Potrafi zidentyfikowaé wplyw

PR na obecne zycie spoteczne

—wskazuje jego aktualno$¢ we

wspotczesnych wydarzeniach
zycia spotecznego.

Bez trudu przewiduje zakres wptywu
rozmaitych dziatan PR w sferze
publicznej Polski oraz wybranych
krajow $wiata.

Potrafi dokonaé poréwnania miedzy
zlozonymi zjawiskami spoteczno-
politycznymi i oddziatywaniem na nie
konstruowanych strategii PR.

Roznicuje funkcje Public
Relations w zalezno$ci od
profilu organizaciji.

Bez trudu jest w stanie przetozy¢
okreslone dziatania w zakresie PR
danej organizacji na jej aktywno$é
wewnetrzng oraz w otoczeniu
zewnetrznym.

Potrafi wskaza¢ uzytecznos$¢ narzgdzi PR
w zaleznosci od profilu organizacji, jak
rowniez charakteru zjawiska
komunikowanego otoczeniu.

Potrafi skonstruowac
(zaplanowac) najprostsza
strategiec PR odniesiong do
pojedynczego wydarzenia
danego podmiotu.

Konstruuje strategi¢ PR dziatania
danego podmiotu w horyzoncie
potrocznym.

Potrafi skonstruowac strategie PR
dziatania danego podmiotu w horyzoncie
rocznym i dluzszym.

Zna podstawowe zasady
skutecznej komunikacji
interpersonalnej, jak rowniez

Swobodnie komunikuje publicznie
dziatania w zakresie PR,
uwzgledniajac skutecznosé

Wykazuje si¢ wyjatkowymi
kompetencjami komunikacyjnymi:
wyjatkowa biegloscia, swoboda




technik Public Relations;
P_Ko04

publicznej. Ma $wiadomos¢
znaczenia tych kompetencji w
praktyce.

komunikatu (nastawienie na cel), jak
réwniez jego stosowno$é
(uwzglednienie kontekstu).

komunikacyjna w obszarze PR, znajdujac
rozwigzania sytuacji trudnych (trudnych
pytan), nieprzewidzianych,
nieoczekiwanych reakcji spotecznych.

Student krytycznie
odbiera dziatania Public
Relations i wykorzystuje
je w pracy zespotowej;

P_KO01, P_K04

Ma $§wiadomo$¢ zalet i wad
wykorzystania okreslonych
narzedzi PR w praktyce.

Umiejetnie identyfikuje dziatania z
zakresu tzw. dobrego oraz tzw.
czarnego PR w praktyce polskiej oraz
Swiatowe;j.

Potrafi nie tylko planowa¢ dziatania PR,
lecz takze spontanicznie (sytuacyjnie,
elastycznie) je stosowac, przewidywac ich
spoteczne konsekwencje.

Oprécz w/w posiada wiedzg,
umiejetnosci i kompetencje
wymagane na oceng dostateczng

Oprocz w/w posiada wiedze, umiejgtnosci
i kompetencje wymagane na oceng¢ dobrg.

Jezeli student spelnia wymagania na oceng dostateczng oraz co najmniej 50% efektow ksztatcenia wymaganych na ocen¢ dobrg wowczas uzyskuje ocene dostateczny plus.
Jezeli student spelnia wymagania na ocen¢ dobrg oraz co najmniej 50% efektow ksztatcenia wymaganych na bardzo dobrg wowczas uzyskuje oceng dobry plus.




Cwiczenia: Podstawy Public Relations

Ocena
Efekt > 3 1 5
Iﬂ:ﬁ:ﬁe'fezrgflk?ec;a i terminy z Charakteryzuje nie tylko pojedyncze
Student zna podstawy Zna podstawowe pojecia i terminy yzue poje y (zadane) pojecia i terminy z zakresu Public

teoretyczne Public
Relations; P_W01

Student ma wiedzg na

temat wspotczesnych

metod i technik Public
Relations; P_W15

Student ma wiedz¢ na
temat strategii Public
Relations r6znych
typOw organizacji;
P_W16

Student obserwuje i
analizuje wptyw Public
Relations na ro6zne sfery

zycia spotecznego;

P_U02

Student analizuje i
wyjasnia role Public
Relations w aktywnosci
roéznych typow
organizacji; P_UQ9

Student przygotowuje
zadania pisemne z
zakresu tworzenia

strategii Public

Student nie spetnia
ktoregokolwiek z
efektow
wymaganych na
oceng dostateczng

charakterystyczne dla Public
Relations.

zakresu Public Relations —umie
pokaza¢ zwigzki migdzy nimi,
potrafi opatrzy¢ je swoim
logicznym komentarzem..

Relations, pokazuje zwigzki migdzy nimi,
lecz takze potrafi je zaimplementowac w
praktyce.

Potrafi nazwa¢ wspotczesne metody
i techniki Public Relations.

Potrafi scharakteryzowaé
wspotczesne metody i techniki
Public Relations: identyfikuje ich
mocne i stabe strony, umiejscawia
je w praktyce spolecznej.

Swobodnie odnosi wspotczesne
instrumentarium Public Relations do
praktyki spotecznej, podaje swoje
rozwigzania i modyfikacje.

Potrafi wskazaé poszczegdlne etapy
procesu konstruowania strategii
Public Relations. Ma swiadomos¢
roznic w zakresie budowania
strategii PR dla odmiennych typow
organizacji: komercyjnych, non-
profit, publicznych, politycznych.

Potrafi zastosowa¢ odpowiedni
tancuch strategii Public Relations
w praktyce oraz dostosowac jego
elementy do specyfiki podmiotu
(organizaciji).

Potrafi podda¢ krytycznej analizie
instrumentarium PR analizowane podczas
zaje¢, ukazujac jego funkcjonalnos¢ w
rozmaitych rozwigzaniach praktyki
Spoleczne;j.

Identyfikuje wptyw PR na
wspotczesne zycie spoteczne W
Polsce.

Bez trudu przewiduje zakres
wplywu rozmaitych dziatan PR w
sferze publicznej Polski oraz
wybranych krajow §wiata.

Potrafi wskaza¢ wptyw konstruowanych
strategii PR w odniesieniu do ztozonych
zjawisk spoteczno-politycznych.

Ma $wiadomos$¢ odmiennosci
funkcji dziatan w zakresie Public
Relations w odniesieniu do
odmiennych typow/profili
organizacji.

Roéznicuje funkcje Public Relations
w zalezno$ci od profilu
organizacji. Bez trudu jest w stanie
przetozy¢ okreslone dziatania w
zakresie PR danej organizacji na
jej aktywno$¢é wewnetrzng oraz w
otoczeniu zewngtrznym.

Potrafi dostosowac spektrum narzedzi PR w
celu przeciwdziatania problemom
wewnetrznym organizacji, jak rowniez W
sytuacji kryzysowej (aspekt zewnetrzny).

Potrafi, pracujac w grupie,
skonstruowa¢ (zaplanowac)
najprostsza strategie PR odniesiong
do pojedynczego wydarzenia

Zespolowo oraz samodzielnie
konstruuje strategie PR dziatania
danego podmiotu w horyzoncie
pélrocznym.

Potrafi skonstruowa¢ strategi¢ PR dziatania
danego podmiotu w horyzoncie rocznym i
dtuzszym, planujac realistyczny budzet,
naktady, minimalizujac ryzyko




Relations okreslonego
typu organizacji;
P_U19

Student skutecznie
komunikuje si¢ przy
wykorzystaniu metod i
technik Public
Relations; P_K04

danego podmiotu.

niepowodzen.

Student krytycznie
odbiera dziatania Public
Relations i
wykorzystuje je w
pracy zespotowej;
P_KO01, P_K04

Zna podstawowe zasady skutecznej
komunikacji interpersonalnej, jak
réwniez publicznej. Ma §wiadomo§¢
znaczenia tych kompetencji w
praktyce. Przygotowuje prezentacjg
multimedialng.

Przygotowujac prezentacje
multimedialng, swobodnie
publicznie komunikuje dziatania w
zakresie PR, uwzgledniajac
skuteczno$¢ komunikatu
(nastawienie na cel), jak rowniez
stosownos¢ (uwzglednienie
kontekstu).

Wykazuje si¢ wyjatkowymi kompetencjami
komunikacyjnymi: wyjatkowa biegtoscia,
swoboda komunikacyjna, znajdujac
rozwigzania sytuacji trudnych (trudnych
pytan), nieprzewidzianych,
nicoczekiwanych reakcji spotecznych.
Kompetencje w tym zakresie przedstawia
przygotowujac prezentacj¢ multimedialng.

Ma $wiadomos¢ zalet i wad
wykorzystania okreslonych narzedzi
PR, sprawdza ich funkcjonalnos¢ w
praktyce zespotowej (praca nad
modelem biznesowym stworzonej
przez siebie organizacji).

Umiejetnie wybiera oraz dobiera
narzedzia PR w konstruowaniu
komunikatu wizerunkowego
wspottworzonej przez siebie
grupy/organizacji.

Potrafi nie tylko planowa¢ dziatania PR,
lecz takze spontanicznie (sytuacyjnie,
elastycznie) je stosowac, na biezaco
reagujac na sytuacje spoteczne (reakcja na

sytuacje kryzysowa).

Oprocz w/w posiada wiedzg,
umiejetnosci i kompetencije
wymagane na ocen¢ dostateczng

Oprocz w/w posiada wiedzg, umiejetnosci i
kompetencje wymagane na oceng dobra.

Jezeli student spelnia wymagania na ocen¢ dostatecznag oraz co najmniej 50% efektow ksztalcenia wymaganych na ocen¢ dobra wowczas uzyskuje ocene¢ dostateczny plus.
Jezeli student spetnia wymagania na ocen¢ dobra oraz co najmniej 50% efektow ksztatlcenia wymaganych na bardzo dobra wowczas uzyskuje ocen¢ dobry plus.




