
Wykład: Podstawy Public Relations 

Efekt 
Ocena 

2 3 4 5 

Student zna podstawy 

teoretyczne Public 

Relations; P_W01 

Student nie spełnia 

któregokolwiek z 

efektów wymaganych 

na ocenę dostateczną 

Zna podstawowe pojęcia i 

terminy charakterystyczne dla 

Public Relations. 

Trafnie identyfikuje i charakteryzuje 

pojęcia i terminy z zakresu Public 

Relations. 

Charakteryzuje nie tylko pojedyncze 

(zadane) pojęcia i terminy z zakresu Public 

Relations, lecz także umie pokazać 

związki między nimi. Potrafi opatrzyć to 

swoim logicznym komentarzem. 

Student ma wiedzę na 

temat współczesnych 

metod i technik Public 

Relations; P_W15 

Potrafi nazwać współczesne 

metody i techniki Public 

Relations. 

Potrafi scharakteryzować określone 

metody i techniki Public Relations: 

identyfikuje ich mocne i słabe strony. 

Swobodnie charakteryzuje analizowane 

instrumentarium Public Relations, podaje 

swoje rozwiązania i modyfikacje z tego 

zakresu. 

Student ma wiedzę na 

temat strategii Public 

Relations różnych typów 

organizacji; P_W16 

Potrafi wskazać poszczególne 

etapy procesu konstruowania 

strategii Public Relations.  

Wskazuje poszczególne etapy 

konstruowania strategii Public 

Relations. Ma świadomość różnic w 

zakresie budowania strategii PR dla 

odmiennych organizacji: 

komercyjnych, non-profit, 

publicznych, politycznych. 

Potrafi poddać krytycznej analizie 

zarządzanie instrumentarium Public 

Relations, ukazując jego funkcjonalność w 

praktyce społecznej – potrafi wskazać 

własne stanowisko, odpowiednio je 

uzasadniając. 

Student obserwuje i 

analizuje wpływ Public 

Relations na różne sfery 

życia społecznego; P_U02 

Potrafi zidentyfikować wpływ 

PR na obecne życie społeczne 

– wskazuje jego aktualność we 

współczesnych wydarzeniach 

życia społecznego. 

Bez trudu przewiduje zakres wpływu 

rozmaitych działań PR w sferze 

publicznej Polski oraz wybranych 

krajów świata. 

Potrafi dokonać porównania między 

złożonymi zjawiskami społeczno-

politycznymi i oddziaływaniem na nie 

konstruowanych strategii PR. 

Student analizuje i 

wyjaśnia rolę Public 

Relations w aktywności 

różnych typów 

organizacji; P_U09 

Różnicuje funkcję Public 

Relations w zależności od 

profilu organizacji. 

Bez trudu jest w stanie przełożyć 

określone działania w zakresie PR 

danej organizacji na jej aktywność 

wewnętrzną oraz w otoczeniu 

zewnętrznym. 

Potrafi wskazać użyteczność narzędzi PR 

w zależności od profilu organizacji, jak 

również charakteru zjawiska 

komunikowanego otoczeniu.  

Student przygotowuje 

zadania pisemne z 

zakresu tworzenia 

strategii Public Relations 

określonego typu 

organizacji; P_U19 

Potrafi skonstruować 

(zaplanować) najprostszą 

strategię PR odniesioną do 

pojedynczego wydarzenia 

danego podmiotu. 

Konstruuje strategię PR działania 

danego podmiotu w horyzoncie 

półrocznym. 

Potrafi skonstruować strategię PR 

działania danego podmiotu w horyzoncie 

rocznym i dłuższym.  

Student skutecznie 

komunikuje się przy 

wykorzystaniu metod i 

Zna podstawowe zasady 

skutecznej komunikacji 

interpersonalnej, jak również 

Swobodnie komunikuje publicznie 

działania w zakresie PR, 

uwzględniając skuteczność 

Wykazuje się wyjątkowymi 

kompetencjami komunikacyjnymi: 

wyjątkową biegłością, swobodą 



technik Public Relations; 

P_K04 

publicznej. Ma świadomość 

znaczenia tych kompetencji w 

praktyce. 

komunikatu (nastawienie na cel), jak 

również jego stosowność 

(uwzględnienie kontekstu). 

komunikacyjną w obszarze PR, znajdując 

rozwiązania sytuacji trudnych (trudnych 

pytań), nieprzewidzianych, 

nieoczekiwanych reakcji społecznych. 

Student krytycznie 

odbiera działania Public 

Relations i wykorzystuje 

je w pracy zespołowej; 

P_K01, P_K04 

Ma świadomość zalet i wad 

wykorzystania określonych 

narzędzi PR w praktyce. 

Umiejętnie identyfikuje działania z 

zakresu tzw. dobrego oraz tzw. 

czarnego PR w praktyce polskiej oraz 

światowej. 

Potrafi nie tylko planować działania PR, 

lecz także spontanicznie (sytuacyjnie, 

elastycznie) je stosować, przewidywać ich 

społeczne konsekwencje. 

   

Oprócz w/w posiada wiedzę, 

umiejętności i kompetencje 

wymagane na ocenę dostateczną  

Oprócz w/w posiada wiedzę, umiejętności 

i kompetencje wymagane na ocenę dobrą.  

Jeżeli student spełnia wymagania na ocenę dostateczną oraz co najmniej 50% efektów kształcenia wymaganych na ocenę dobrą wówczas uzyskuje ocenę dostateczny plus. 

Jeżeli student spełnia wymagania na ocenę dobrą oraz co najmniej 50% efektów kształcenia wymaganych na bardzo dobrą wówczas uzyskuje ocenę dobry plus. 



 
Ćwiczenia: Podstawy Public Relations 

Efekt 
Ocena 

2 3 4 5 

Student zna podstawy 

teoretyczne Public 

Relations; P_W01 

Student nie spełnia 

któregokolwiek z 

efektów 

wymaganych na 

ocenę dostateczną 

Zna podstawowe pojęcia i terminy 

charakterystyczne dla Public 

Relations. 

Trafnie identyfikuje i 

charakteryzuje pojęcia i terminy z 

zakresu Public Relations –umie 

pokazać związki między nimi, 

potrafi opatrzyć je swoim 

logicznym komentarzem.. 

Charakteryzuje nie tylko pojedyncze 

(zadane) pojęcia i terminy z zakresu Public 

Relations, pokazuje związki między nimi, 

lecz także potrafi je zaimplementować w 

praktyce. 

Student ma wiedzę na 

temat współczesnych 

metod i technik Public 

Relations; P_W15 

Potrafi nazwać współczesne metody 

i techniki Public Relations. 

Potrafi scharakteryzować 

współczesne metody i techniki 

Public Relations: identyfikuje ich 

mocne i słabe strony, umiejscawia 

je w praktyce społecznej. 

Swobodnie odnosi współczesne 

instrumentarium Public Relations do 

praktyki społecznej, podaje swoje 

rozwiązania i modyfikacje. 

Student ma wiedzę na 

temat strategii Public 

Relations różnych 

typów organizacji; 

P_W16 

Potrafi wskazać poszczególne etapy 

procesu konstruowania strategii 

Public Relations. Ma świadomość 

różnic w zakresie budowania 

strategii PR dla odmiennych typów 

organizacji: komercyjnych, non-

profit, publicznych, politycznych. 

Potrafi zastosować odpowiedni 

łańcuch strategii Public Relations 

w praktyce oraz dostosować jego 

elementy do specyfiki podmiotu 

(organizacji). 

Potrafi poddać krytycznej analizie 

instrumentarium PR analizowane podczas 

zajęć, ukazując jego funkcjonalność w 

rozmaitych rozwiązaniach praktyki 

społecznej. 

Student obserwuje i 

analizuje wpływ Public 

Relations na różne sfery 

życia społecznego; 

P_U02 

Identyfikuje wpływ PR na 

współczesne życie społeczne w 

Polsce. 

Bez trudu przewiduje zakres 

wpływu rozmaitych działań PR w 

sferze publicznej Polski oraz 

wybranych krajów świata. 

Potrafi wskazać wpływ konstruowanych 

strategii PR w odniesieniu do złożonych 

zjawisk społeczno-politycznych. 

Student analizuje i 

wyjaśnia rolę Public 

Relations w aktywności 

różnych typów 

organizacji; P_U09 

Ma świadomość odmienności 

funkcji działań w zakresie Public 

Relations w odniesieniu do 

odmiennych typów/profili 

organizacji. 

Różnicuje funkcję Public Relations 

w zależności od profilu 

organizacji. Bez trudu jest w stanie 

przełożyć określone działania w 

zakresie PR danej organizacji na 

jej aktywność wewnętrzną oraz w 

otoczeniu zewnętrznym. 

Potrafi dostosować spektrum narzędzi PR w 

celu przeciwdziałania problemom 

wewnętrznym organizacji, jak również w 

sytuacji kryzysowej (aspekt zewnętrzny). 

Student przygotowuje 

zadania pisemne z 

zakresu tworzenia 

strategii Public 

Potrafi, pracując w grupie, 

skonstruować (zaplanować) 

najprostszą strategię PR odniesioną 

do pojedynczego wydarzenia 

Zespołowo oraz samodzielnie 

konstruuje strategię PR działania 

danego podmiotu w horyzoncie 

półrocznym. 

Potrafi skonstruować strategię PR działania 

danego podmiotu w horyzoncie rocznym i 

dłuższym, planując realistyczny budżet, 

nakłady, minimalizując ryzyko 



Relations określonego 

typu organizacji; 

P_U19 

danego podmiotu. niepowodzeń.  

Student skutecznie 

komunikuje się przy 

wykorzystaniu metod i 

technik Public 

Relations; P_K04 

Zna podstawowe zasady skutecznej 

komunikacji interpersonalnej, jak 

również publicznej. Ma świadomość 

znaczenia tych kompetencji w 

praktyce. Przygotowuje prezentację 

multimedialną.  

Przygotowując prezentację 

multimedialną, swobodnie 

publicznie komunikuje działania w 

zakresie PR, uwzględniając 

skuteczność komunikatu 

(nastawienie na cel), jak również 

stosowność (uwzględnienie 

kontekstu). 

Wykazuje się wyjątkowymi kompetencjami 

komunikacyjnymi: wyjątkową biegłością, 

swobodą komunikacyjną, znajdując 

rozwiązania sytuacji trudnych (trudnych 

pytań), nieprzewidzianych, 

nieoczekiwanych reakcji społecznych. 

Kompetencje w tym zakresie przedstawia 

przygotowując prezentację multimedialną. 

Student krytycznie 

odbiera działania Public 

Relations i 

wykorzystuje je w 

pracy zespołowej; 

P_K01, P_K04 

Ma świadomość zalet i wad 

wykorzystania określonych narzędzi 

PR, sprawdza ich funkcjonalność w 

praktyce zespołowej (praca nad 

modelem biznesowym stworzonej 

przez siebie organizacji). 

Umiejętnie wybiera oraz dobiera 

narzędzia PR w konstruowaniu 

komunikatu wizerunkowego 

współtworzonej przez siebie 

grupy/organizacji. 

Potrafi nie tylko planować działania PR, 

lecz także spontanicznie (sytuacyjnie, 

elastycznie) je stosować, na bieżąco 

reagując na sytuacje społeczne (reakcja na 

sytuację kryzysową). 

   

Oprócz w/w posiada wiedzę, 

umiejętności i kompetencje 

wymagane na ocenę dostateczną  

Oprócz w/w posiada wiedzę, umiejętności i 

kompetencje wymagane na ocenę dobrą.  

Jeżeli student spełnia wymagania na ocenę dostateczną oraz co najmniej 50% efektów kształcenia wymaganych na ocenę dobrą wówczas uzyskuje ocenę dostateczny plus. 

Jeżeli student spełnia wymagania na ocenę dobrą oraz co najmniej 50% efektów kształcenia wymaganych na bardzo dobrą wówczas uzyskuje ocenę dobry plus. 

 


