Wyklad: Marketing produktéw lesnych

Ma $wiadomos¢ znaczenia
podstawowych pojeé i strategii
marketingowych w le$nictwie.
Identyfikuje i omawia gtéwne
problemy zwiazane z dystrybucja i
segmentacjg rynku.

na obszarach lesnych.

Efekt Ocena
2 3 4 5
Student posiada ogdlng wiedzg na Zna podstawowe pojecia zwigzane z Potrafi wymieni¢ i opisa¢ podstawowe $rodki Potrafi wymieni¢ i opisa¢ w sposob szczegdtowy
temat istoty, pojeé i znaczenia marketingiem le$nym i posiada promocji, funkcje reklamy. Zna marketing mix | podstawowe poje¢cia i definicje zwigzane z
marketingu instrumentéw - 0g6lng wiedze o jego znaczeniu w i organizacj¢ badan marketingowych. Rozumie marketingiem na obszarach lesnych. Potrafi trafnie
$rodkéw marketingu w lesnictwie. dziatalno$ci przedsigbiorczej na znaczenie segmentacji rynku i cen produktéw dobra¢ stosowne $rodki promocji do produktow
obszarach lesnych. podstawowych i ubocznych. le$nych — podstawowych i ubocznych.
Posiada podstawowa wiedzg 0 Zna ogolne zasady i zalozenia Zna szczegdlowe zasady i zalozenia stosowania Potrafi dokona¢ analizy z.n_aczenia ma'rketingu w
skutecznosci dziatan Student nie zwigzane z instrumentami marketingu markgtm.gu.mlx, reklamy prasowej, radiowej i dziatalnosci gos.podz.lr.CZQ] i spolecgnej oraz
marketingowych w lesnictwie. h i produktami obszaréw lesnych. telewizyjnej. Potrafi trafnie dostosowac $rodki formuigwaé wnioski i spostrzezenia z dziatan
spetnia promocji do sprzedawanych produktow. marketingowych produktow lesnych.
ktorykolwiek
Posiada wiedze i ma §wiadomogé 7 efektow Zna og6lne zasady, zatozenia i Zna zagady i zalozenia przy organizac_ji dziatan | Zna szczegdtowe zasady sprzedazy produktow
znaczenia dziataf marketingowych wymaganych znaczenie promocji w sprzedazy _ market!ngowych, elementy planowania le$nych z zastosowaniem instrur.r.lentéw mark.etin.gu
w dzialalnosci przedsiebiorczej na na ocene produkt(’)w. obszarow lesnych oraz ich | marketingowego. Umie zastosowac pomysty oraz potrafi dokona¢ segmentacji rynku i wyjasnic
obszarach lesnych. dostateczng segmentacje. reklamowe w odniesieniu do cen i produktow marketing mix i jego znaczenie w gospodarce

lesnej.

Identyfikuje podstawowe problemy
zwigzane ze sprzedaza produktow
lesnych. Potrafi oceni¢ role promocji
(sprzedazy osobistej, uzupetniajacej,
reklamy, sponsoring, public
relations).

Potrafi zidentyfikowaé¢ problemy zwigzane z
trafnym doborem strategii marketingowej i
planowaniem dziatan promocyjnych. Potrafi
dobrze przygotowaé plan marketingowy i
tworzenie ofert.

Potrafi bardzo szczegotowo scharakteryzowaé
srodki promocji, ich znaczenie w praktyce, jak
réwniez oceni¢ role, jaka odgrywa szeroko pojety
marketing produktéw lesnych.

Oprécz w/w posiada wiedze, umiej¢tnoscei i
kompetencje wymagana na ocen¢ dostateczng

Oprécz w/w posiada wiedze, umiejgtnoscei i
kompetencje wymagang na ocen¢ dostateczng

Jezeli student spetnia wymagania na ocene dostateczng oraz co najmniej 50 % efektow ksztatcenia wymaganych na ocene dobra wowczas uzyskuje ocene dostateczny plus
Jezeli student spetia wymagania na ocene dobrg oraz co najmniej 50 % efektow ksztatcenia wymaganych na bardzo dobrg wéwczas uzyskuje ocene dobry plus
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Cwiczenia: Marketing produktéw lesnych

Efekt

Ocena

3

4

Posiada podstawowa wiedze na temat roli
marketingu, jako zrédta wiedzy o produkcie,
cenie, dystrybucji i sprzedazy.

Charakteryzuje obszary lesne, jako miejsce
lokalizacji produktéw podstawowych i
ubocznych. Identyfikuje gtéwne problemy
zwigzane z sprzedaza produktow lesnych przy
zastosowaniu instrumentdw marketingowych.

Opisuje pozytywne oddziatywanie marketingu
na spolecznos¢ lokalng i zrownowazony rozwoj
obszarow lesnych. Prezentuje rézne pojecia, tj.
produkt, ustugi, cena, dystrybucja, promocja,
strategia marketingowa, marketing mix.

Omawia dziatalno$¢ nadlesnictw, majacych
wplyw na sprzedaz produktéw pochodzenia
roslinnego i zwierzgcego. Ksztattuje spoteczna,
zawodowas, i etyczng odpowiedzialnos¢ za
sprzedaz produktow podstawowych i
ubocznych obszaréw lesnych.

Student nie
spelnia
ktorykolwiek
z efektow
wymaganych
na oceng
dostatecznag

Student potrafi zidentyfikowac
podstawowe pojecia i definicje zwigzane z
marketingiem i jego stosowaniem na
lobszarach le$nych.

Student potrafi zidentyfikowa¢ wiedzg na temat
marketingu i jego instrumentow. Poglebil wiedzg
na temat srodkéw promocji, organizacji dziatan
marketingowych, elementow planowania
marketingowego i rynku ustug produktow
obszarow lesnych

Student potrafi szczegbtowo przedstawi¢ w
jaki sposob obszary lesne wptywaja na
sprzedaz produktéw pochodzenia roslinnego
i zwierzecego. Posiada bogatg wiedz¢ na
temat dziatalno$ci marketingowej przy
sprzedazy i zakupie produktéw obszarow
le$nych. Osiaga wszystkie wskazane efekty
ksztalcenia w stopniu bardzo dobrym.

Oprécz w/w posiada wiedze, umiejgtnoscei i
kompetencje wymagang na ocen¢ dostateczng

Oprécz w/w posiada wiedze,
umiejetnosci 1 kompetencje wymagang
na ocen¢ dostateczna

Jezeli student spetnia wymagania na ocene dostateczng oraz co najmniej 50 % efektow ksztatcenia wymaganych na ocene dobrg wowczas uzyskuje ocene dostateczny plus
Jezeli student spetnia wymagania na oceng dobrg oraz co najmniej 50 % efektow ksztatcenia wymaganych na bardzo dobrg wowczas uzyskuje ocene dobry plus

dr hab. inz. Mikofaj Jalinik




