Wyktad Zarzgdzanie marka

Efekt

Ocena

2

3

4

5

EU1 Definiuje pojecia zwigzane
z zarzagdzaniem marka i
instrumentami

jej ksztattowania oraz wyjasnia
réznice miedzy tozsamoscia
marki a jej wizerunkiem

EU2 Wymienia i opisuje etapy
procesu
budowania marki

Brak wykazania sie wiedzg,
umiejetnosciami czy tez
kompetencjami niezbednymi
do uzyskania oceny
dostatecznej

Student definiuje podstawowe
pojecia z zakresu zarzadzania
marka. Rozréznia pojecia
zZwigzane z tozsamoscig i
wizerunkiem marki. Wymienia
instrumenty wykorzystywane w
procesie budowania marki. Zna
podstawowe etapy procesu
budowania marki, rozumie ich
logiczne nastepstwo.

Student prawidtowo postuguje
sie pojeciami zwigzanymi z
zarzgdzaniem markg, opisuje
zwigzki i relacje miedzy nimi.
Szczegdtowo definiuje i
wyjasnia rdoznice miedzy
tozsamoscig marki a jej
wizerunkiem. Wymienia i
szczegdtowo opisuje
instrumenty wykorzystywane w
procesie budowania marki w
specyficznych sytuacjach
rynkowych i potrafi uzasadnic
swojg decyzje. Opisuje
szczegdtowo etapy procesu
budowania marki.

Oprdcz w/w posiada wiedze z
poprzedniej kolumny (na ocene
dostateczng)

Student okresla znaczenie
strategicznego zarzadzania
marka dla wspdtczesnych
przedsiebiorstw i
podejmowanych przez nie
decyzji. Wskazuje obszary
zastosowan réznych
instrumentow
wykorzystywanych w procesie
budowania marki w praktyce
marketingowej przedsiebiorstw
i dokonuje ich analizy. Opisuje
szczegdtowo etapy procesu
budowania marki, rozumie ich
logiczne nastepstwo oraz
wskazuje zaleznosci

pomiedzy nimi.

Oprdcz w/w posiada wiedze z
poprzedniej kolumny (na ocene
dobrg)

Oceny potowkowe (3,5 lub 4,5) student otrzymuje w zaleznosci od jakosci odpowiedzi na zagadnienia wymienione w kolumnach 4 i 5.

Cwiczenia Zarzadzanie marka

Efekt Ocena
2 3 4 5
EU2 Wymienia i opisuje etapy Brak wykazania sie wiedza, Student przedstawia Student dokonuje analizy Student dokonuje analizy i
procesu umiejetnosciami czy tez instrumenty do opracowania przyktadow poddaje krytyce przyktady

budowania marki

EU3 — Analizuje strategie

kompetencjami niezbednymi
do uzyskania oceny
dostatecznej

strategii marki i jej komunikacji.
Wykorzystuje podstawowa
wiedze teoretyczng w praktyce,

zarzadzania marka produktu
i/lub
wybranych przedsiebiorstw

dziatah budowania marki w
praktyce marketingowej
przedsiebiorstw. Analizuje




zarzadzania wybranych marek
oraz wskazuje propozycje
usprawnien

EU4 - Planuje i projektuje
strategie budowania

marki produktu i komunikacji
marki

w odniesieniu do
zarzadzania marka w
przedsiebiorstwach.
Analizuje studia przypadku
dotyczace zarzadzania
marka i opisuje etapy
procesu budowania
konkretnych marek na
rynku. Potrafi w stopniu
podstawowym
zaprojektowac strategie
marki. Uczestniczy w
przygotowaniu projektu
grupowego i potrafi
przedstawic efekty pracy
zespotowej.

prawidtowo postugujgc sie
pojeciami z

zakresu zarzadzania marka.
Ocenia wykorzystywane
instrumenty zwigzane z
ksztattowaniem marki podajac
przyktady. Planuje i projektuje
strategie budowania marki
produktu i komunikacji marki
oraz potrafi uzasadnic swoja
decyzje. Dobiera wtasciwe
rozwigzania do okreslonych
sytuacji. Wykazuje sie
aktywnoscia i kreatywnoscig w
trakcie pracy w grupie.
Wykonuje i potrafi przedstawic
efekty pracy zespotowej.

Oprécz w/w posiada wiedze z
poprzedniej kolumny (na ocene
dostateczng)

wybrane instrumenty pod
katem ich wad i zalet, wskazuje
obszary ich zastosowan i
okresla ich znaczenie w
zarzadzaniu marka. Angazuje
sie w prace grupowa i wykazuje
wysokg kreatywnosé. Jest
aktywny w procesie analizy
rezultatédw pracy w grupie,
wskazuje rozwigzania
alternatywne i propozycje
usprawnien dla analizowanych
przyktadow. Kieruje pracg w
grupie.

Oprdcz w/w posiada wiedze z
poprzedniej kolumny (na ocene
dostateczng)




