Wyktad, marketing i zarzagdzanie, Architektura wnetrz, studia pierwszego stopnia, sem. 6

Tresc efektu ksztatcenia

Ocena

niedostateczna

dostateczna

dobra

bardzo dobra

EK1 Student definiuje marketing i
zarzadzanie.

EK2 Student wymienia i opisuje
narzedzia marketingu.

EK3 Student wymienia i
charakteryzuje funkcje zarzadzania.

EK4 Student rozumie role klienta we
wspotczesnym biznesie.

EK 5 Student wykazuje kreatywnos$é w
zakresie opracowywania metodyki

Brak wykazania sie
wiedzg, umiejetnosciami
oraz kompetencjami
niezbednymi do uzyskania
oceny dostatecznej

Student zna definicje
marketingi i definicje
zarzadzania. Student
wymienia narzedzia
marketingu 4P i dokonuje
ich charakterystyki.
Student wymienia i
charakteryzuje
podstawowe funkcje
zarzadzania. Student
rozumie znaczenie klienta
dla organizacji.

Student zna przynajmniej
dwie rézne definicje
zarzadzania i marketingu.
Student wymienia
narzedzia marketingu 4P i
7P i dokonuje ich
charakterystyki. Student
wymienia i charakteryzuje
funkcje zarzadzania oraz
zna etapy procesu
zarzadzania
przedsiebiorstwem.
Student rozumie
znaczenie klienta dla
organizacji oraz
gospodarki.

Student zna przynajmniej
dwie rézne definicje
zarzadzania i marketingu i
je poréwnuje. Student
wymienia narzedzia
marketingu 4P i 7P i
dokonuje ich
charakterystyki,
postugujac sie
przyktadami z praktyki
gospodarczej. Student
wymienia i charakteryzuje
funkcje zarzadzania oraz
zna etapy procesu
zarzadzania
przedsiebiorstwem,
odnoszac je do
przedsiebiorstw sektora
architektury wnetrz.
Student rozumie
znaczenie klienta dla
organizacji oraz
gospodarki, wskazujgc
takze negatywne
konsekwencje dziatalnosci
marketingowej.

Oprocz w/w student
posiada wiedze niezbedna
do uzyskania oceny
dostateczne;.

Oprdcz w/w student
posiada wiedze niezbedna
do uzyskania oceny
dobre;j.




dziatan dla przedsiebiorstwa sektora
ustug architektury wnetrz.




