Wydziat Zarzadzania

Nazwa

programu Politologia Poziom i forma studiow studia | stopnia stacjonarne

ksztatcenia

(kierunku)

Specjalnosc: Sciezka dyplomowania: -
prz’\:e?imgtu: Podstawy Public Relations Kod przedmiotu: PS05468
Rodzaj obieralny Semestr: 5| Punkty ECTS ' 5
przedmiotu: °)
Liczba godzin w semestrze; W-30C-15L-0P-0 Ps-0 S-0
Przedmioty . . .
wprowadzajace Socjologia, Psychologia -
Zalozenia i cele Prezentacja zagadnien dotyczacych public relations i ich roli w zyciu spotecznym. Nauka opisu i analizowania kontaktéw komunikacyjnych wspotczesnych
przedmiotu: organizacii z otoczeniem zewnetrznym. Dostarczenie umiejgtnosci samodzielnej krytyki zrédet i oceny zagrozenia postugiwaniem sie technikami tzw. czarnego PR.
Wyjasnienie zaleznosci migdzy komunikowaniem sie organizacji z otoczeniem zewnetrznym a postrzeganiem jej wizerunku, dostarczenie praktycznych
umiejetnosci wykorzystywania metod i technik public relations w tworzeniu strategii komunikacyjnej organizacji.
Wyktad: egzamin w formie testowej.

Z;&’Qﬁia (Cwiczenia: praca grupowa z modelem biznesowym: 1) wykonanie zadan przez grupe studentow z zakresu tworzenia kampanii public relations 2) prezentacje
(ogdtem 6) wykonanych serii zadan przez grupe studentéw w trackie zaje¢, przy mozliwosci podwyzszenia oceny za szczegolnie aktywny udziat w zajeciach w
trakcie semestru.

Public relations w ujeciu ogdlnym.
Tresci Instytucjonalne aspekty prowadzenia dziatalno$ci public relations. Wstepne fazy procesu public relations: tozsamo$¢ podmiotu (wybér profilu, kreowanie logo,
programowe konstruowanie wizji, misji organizacji), identyfikowanie grup docelowych dziatan podmiotu (interesariuszy wewnetrznych i zewnetrznych), budowanie wizerunku,
tozsamosci i reputacji organizacji. Rézne formy prowadzenia dziatan public relations. Media relations. Lobbing. Sponsoring i organizacja imprez. Kreacja wizerunku
organizacji.
Polityczne public relations. Skandale medialne a komunikacja kryzysowa. Budzetowanie dziatan public relations i mierzenie ich efektywno$ci. Warsztatowe
laspekty prowadzenia dziatan public relations. Etyczne aspekty public relations oraz spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu (CSR).
Efekty Zapisac minimum 4, maksimum 8 efektéw ksztatcenia zachowujac kolejno$c: wiedza- umiejgtnosci-kompetencje. Stosowac od ie do ki ych efokiow k
ksztacenia czasowniki? z podanego nizej zbioru. Kazdy efekt ksztatcenia musi byc weryfikowalny.
EK1 Student zna podstawy teoretyczne public relations P W01
EK2 Student ma wiedze na temat wspétczesnych metod i technik public relations P W15
EK3 P_W16
Student ma wiedze na temat strategii public relations réznych typéw organizacii
EK4 P_U02
Student obserwuije i analizuje wptyw public relations na rézne sfery zycia spotecznego
EK5 P_U09
Student analizuje i wyjasnia role public relations w aktywnosci réznych typdw organizacji
EK6 Student przygotowuje zadania pisemne z zakresu tworzenia strategii public relations okreslonego typu P U9
organizacji -
Student skutecznie komunikuje sie przy wykorzystaniu metod i technik public relations
EK7 P_K04
EK8 P_K01, P_K04
Student krytycznie odbiera dziatania public relations i wykorzystuje je w pracy zespotowej
< udziat w wyktadach 15x2h 30h
g udziat w éwiczeniach 15x1 h 15h
g przygotowanie do ¢wiczen 15x1h 15h
§ przygotowanie do egzaminu i obecno$¢ na nim 8h+2h 10h
% udziat w konsultacjach 15h 15h
2 RAZEM: ) 85h
ECTS %)
Wskazniki Naktad pracy studenta zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezpo$redniego udziatu
ilociowe nauczyciela 50 2
Naktad pracy studenta zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 35 2




Litgr?atura Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem., Wéjcik K., Agencja Wydawnicza "Placet", Warszawa 2009. Public relations. Znaczenie spoteczne i kierunki
odstawowa
P rozwoju, Oledzki J., Tworzydto D., Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.
Sztuka public relations. Z do$wiadczen polskich praktykéw, Janiszewska B.(red.), Zwiazek Firm Public Relations, Warszawa 2006.
Public relations w praktyce, Seitel F.P., Wydawnictwo Felberg SJA, Warszawa 2003.
L Lobbing. Sztuka skutecznego wywierania wptywu, Jasiecki K., Moleda-Zdziech M., Kurczewska U., Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2006. Mechanizmy
uzﬁ?,m;?qca skandalizacji w mediach, Kepplinger H.M., Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2008.
Macierz celéw wizerunkowych w procesie oceny efektéw public relations, Tworzydto D., Wydawnictwo WSIiZ, Rzeszéw 2008. Ksztattowanie wizerunku, Ociepka
B. (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2005.
nr efektu " .
ksztatcenia metoda weryfikacjiefekiu ksztatcenia forma zajec (jesli jest wiecej niz jedna), na ktorej
zachodzi weryfikacja
EK1 legzamin, udziat w éwiczeniach i prezentacja W, Cw.
EK2 legzamin, udziat w éwiczeniach i prezentacja W, Cw.
EK3 legzamin, udziat w éwiczeniach i prezentacja W, Cw.
EK4 legzamin, udziat w éwiczeniach i prezentacja W, Cw.
EK5 legzamin, udziat w éwiczeniach i prezentacja W, Cw.
EK6 udziat w ¢wiczeniach i prezentacja Cw.
EK7 udziat w ¢wiczeniach i prezentacja Cw.
EK8 udziat w Ewiczeniach Cw.
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