Celem realizacji przedmiotu pn.: "Tworzenie i finansowanie startupow" jest przygotowanie studentéw do
komercjalizacji wiedzy nabytej w trakcie studiéw w formie wiasnego startupu. Podczas wyktadéw studenci
poznajq formy organizacyjno-prawne prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej w Polsce, zasady tworzenia
modeli biznesowych, ekosytsem startupowy w Polsce i instytucje odpowiedzialne za wsparcie startupéw.
Dowiedzg sie rowniez jakie sg zrodta finansowania dziatalno$ci B+R startupéw na poziomie regionalnym,
krajowym i miedzynarodowym. Podczas zaje¢ studednci poznajq zasady wspdtpracy z Aniotami Biznesu i

funduszami inwestycyjnymi typu seed capital i venture capital.




1. Wprowadzenie, zasady zaliczenia, startupy w liczbach, regulacje prawne funkcjonowania startupéw w
Polsce, spdtki odpryskowe typu spin-off, spin-out (2h) 2. Modele biznesowe i zasady ich tworzenia,
metody weryfikacji hipotez biznesowych (2h) 3. Ochrona wiasnosci intelektualnej w startupie (2h) 4.
Ekosystem startupowy w Polsce, instytucje wspierajace startupy, programy akceleracji startupéw (2h) 5.
Zrédta finansowania startupow - regionalne, krajowe, europejskie, crowdfunding (2h), 6. Wspotpraca z
Aniotami Biznesu, funduszami inwestycyjnymi typu seed capital (2h) 7. Wspdtpraca z funduszami
inwestycyjnymi typu venture capital (2h) 8. Kolokwium (1h)

Absolwent zna i rozumie zasady tworzenia i ramy prawne funkcjonowania
przedsiebiorstw typu startup w Polsce

M2_W0

Absolwent zna i rozumie zasady tworzenia modelu biznesowego przedsiewziecia i
potrafi zweryfikowac zatozone hipotezy

M2_W1

Absolwent zna i rozumie zagadnienia zwigzane z ochrong wtasno$ci przemystowe;j i
prawa autorskiego w odniesieniu do ram funkcjonowania przedsiebiorstw typu startup

M2_K05
Absolwent jest gotéw do zatozenia wlasnego przedsiebiorstwa typu startup
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