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Cele przedmiotu

Zapoznanie studentébw z procesem internacjonalizacji przedsigbiorstwa oraz strategiami
marketingowymi stosowanymi przez firmy na rynku miedzynarodowym. Przeprowadzenie analizy
zewnetrznych uwarunkowarn w procesie internacjonalizacji przedsiebiorstwa, zwlaszcza za$
determinant kulturowych. Przygotowanie do podejmowania decyzji zwigzanej z wej$ciem na rynki
migdzynarodowe oraz nabycie umiejetnosci dostosowywania dziatar marketingowych do wymogow
rynku miedzynarodowego.

Wyktady: Istota marketingu miedzynarodowego - motywy internacjonalizacji przedsiebiorstw.
Otoczenie przedsigbiorstw dziatajacych na rynkach migdzynarodowych (makrootoczenie) w tym

Tresci kulturowe uwarunkowania marketingu migdzynarodowego. Cwiczenia: Strategie wejscia na rynki
programowe migdzynarodowe. Zrodta informacji o rynkach miedzynarodowych. Polityka produktu w marketingu
migdzynarodowym. Komunikacja na rynkach miedzynarodowych. Wptyw czynnikéw kulturowych na
strategie promogiji.
Metody " . .
dydaktyczne wyktad problemowy, éwiczenia przedmiotowe, case study

Forma zaliczenia

wyktad — egzamin pisemny; ¢wiczenia - prezentacja multimedialna, ocena z przygotowanych
studiéw przypadku; ocena z eseju, sprawdziany przygotowania do éwiczen

Symbol efektu

Odniesienie do

Zakladane efekty uczenia sie kierunkowych efektow

uczenia sie o
uczenia sie
identyfikuje i opisuje istote strategii internacjonalizacji
EU1 przedsiebiorstwa, definiuje problemy i zwigzane z wejéciem na rynki Z_W01
miedzynarodowe
EU2 omawia i charakteryZUJeT dziatania marketingowe firm na rynku 7 W04, Z W12
migdzynarodowym
EU3 analizuje studia przypadkow firm dziatajacych na rynku 7 01
migdzynarodowym
EU4 poprawnie prolqktujq i adoptuje strateg.ug marketmgowq 7 U02,Z_U05
zinternacjonalizowanego przedsiebiorstwa
EU5 potrafi pracowac¢ w zespole Z_U12,Z_K02
Symbol efektu T . o Forma zajec, na ktorej
uczenia sie Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 egzamin, sprawdziany przygotowania do ¢wiczen w, ¢
EU2 egzamin, sprawdziany przygotowania do ¢wiczen w,C
ocena studiéw przypadku, prezentacji multimedialnej oraz jej obrony, :
EU3 . C
dyskusja
ocena studiéw przypadku, studiéw przypadku, prezentacii .
EU4 A L . C
multimedialnej oraz jej obrony, dyskusja
EU5 ocena studiéw przypadku ¢
EU6 dyskusja nad studiami przypadku, obserwacja pracy na zajeciach ¢




Bilans nakfadu pracy studenta (w godzinach) Liczba godz.
udziat w wyktadach 15
udziat w éwiczeniach 15
przygotowanie do ¢wiczen 10
Wyliczenie
udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 5
przygotowanie do egzaminu i obecno$¢ na nim 5
RAZEM: 50
Wskazniki iloSciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy studenta zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 36 14
nauczyciela ’
Naktad pracy studenta zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 28 1,1
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