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Cele przedmiotu

Zapoznanie studentdw z teorig zarzadzania marka i instrumentami jej ksztattowania. Przekazanie
praktycznej i nowoczesnej wiedzy na temat przygotowania i wdrozenia skutecznej strategii marki.
Wyrobienie umiejetno$ci poprawnego oceniania wykorzystywanych instrumentéw ksztattowania
marki w oparciu o studia przypadku wybranych silnych marek komercyjnych. Wyksztatcenie
umiejetnosci planowania i kreowania strategii komunikacji nowej marki w ramach pracy grupowe;.

Wyktad: Pojecie marki i zarzadzania marka. Wizerunek i tozsamo$¢ marki. Warto$¢, sita i kapitat
marki. Architektura marki. Adresaci dziatan w procesie zarzadzania marka. Pozycjonowanie
marki. Strategie zarzadzania marka. Marka na rynku débr przemystowych. Badania marki.

T2 Kreowanie marki w réznych branzach. Lojalnos¢ wobec marki. Nowe trendy w ksztattowaniu
programowe o - . .
marek. Budowanie $wiadomosci marki w Internecie.
Cwiczenia: Definicje marek i ich ewolucja. Przykfady historii najbardziej rozpoznawalnych marek
globalnych. Modele budowania marki. Badania marki. Strategie komunikacji marki.
dygnaekt’:; ane wyktad problemowy, praca zespotowa w grupach 3-4 osobowych, dyskusja

Forma zaliczenia

wykfad - zaliczenie pisemne w formie testu wyboru. Cwiczenia - ocena prezentacji wybranej marki
komercyjnej, ocena grupowego projektu opracowania strategii komunikacji marki

Symbol efektu

Zaktadane efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych efektéw

uczenia sie ..
uczenia sie
definiuje pojecia zwigzane z zarzadzaniem marka i instrumentami jej
EU1 ksztattowania oraz wyja$nia r6znice miedzy tozsamo$cig marki a jej Z_W09 Z_W10
wizerunkiem
EU2 wymienia i opisuje etapy procesu budowania marki Z_We9Z_Uo5Z_Uos
EU3 analizuje strategie zarzqdzanlg wybranygh Imarek oraz wskazuje 7 U057 U0B
propozycje usprawnien
EU4 planuje i projektuje strategie bu?;iima marki produktu i komunikacji 7 U06 Z_U07 Z K03
Symbol efektu N , I Forma zajeé, na ktérej
uczenia sie Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 W - zaliczenie pisemne w
EU2 W - zaliczenie pisemne, C - ocena projektu grupowego w,C
EU3 C - ocena prezentacji, ocena projektu grupowego ¢
EU4 C - ocena prezentacji, ocena projektu grupowego ¢
Bilans nakfadu pracy studenta (w godzinach) Liczba godz.
udziat w wyktadach 8
Wyliczenie
udziat w éwiczeniach 8




przygotowanie do zaliczenia wyktadu 5

udziat w konsultacjach 2
przygotowanie projektu grupowego 11
przygotowanie prezentaci 16
RAZEM: 50
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakiad pracy studenta zwiazany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 18 0.7
nauczyciela ’
Naktad pracy studenta zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 37 1,5
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