Zatacznik nr 1 do Zarzadzenia Nr 417/2015

Wydziat Architektury

Nazwa programu
ksztatcenia (kierunku)

Architektura Wnetrz Poziom i forma studiow studia pierwszego stopnia

Specjalnosc: Sciezka dyplomowania:
Nazwa przedmiotu: Marketing i zarzadzanie Kod przedmiotu: AWI6056
Rodzaj przedmiotu: obowigzkowy Semestr: 6 Punkty ECTS 1
Liczba godzin
w semestrze: W-30 G- L- P- Ps- S
Przedmioty
wprowadzajace -
Celem przedmiotu jest ukazanie istoty zarzadzania i marketingu, jako gtéwnych obszaréw funkcjonalnych
wsp6fczesnych organizacji. Przedmiot dostarcza podstawowej wiedzy teoretycznej z marketingu i zarzadzania.
Odnosi sie do obszarow implementacji marketingu i zarzgdzania w sektorze ustug architektury wnetrz. Dostacza
Zalozenia wiedzy z zakresu narzedzi marketingu, funkcji, metod i stylow zarzgdzania. Ukazuje role klienta we

i cele przedmiotu:

wspofczesnym biznesie. Przedmiot wspomaga tworzenie przez studentow alternatywnych rozwigzan z zakresu
marketingu i zarzgdzania dla przedsigbiorstw ustug architektonicznych. Ksztatcenie w zakresie przedmiotu
sprzyja w budowaniu kreatywno$ci studentéw w obszarze opracowywania metodyki dziatari w obszarze
marketingu i zarzadzania dla przedsigbiorstw sektora utug architektury wnetrz.

Forma zaliczenia

wyktad- egzamin pisemny

Pojecie i istota marketingu. Pojecie i istota zarzadzania. Narzedzia marketingu. Techniki i style

pm;rr::qgwe, zarzadzania. Klient jako podstawowe wyzwanie wspofczesnego biznesu. Zarzgdzanie i marketing w
" |sektorze ustug architektury wnetrz.
Metody | vkt problemowy, wyktad z elementami dyskusji
dydaktyczne ykard p ¥, Wy ySKUS]
Efekty ksztalcenia Odniesienie do k/erunkgwych efektow
ksztafcenia
EK1 Student definiuje marketing i zarzadzanie. K_W12, K_W13
EK2 Student wymienia i opisuje narzedzia marketingu. K_W12, K_W13
EK3 Student wymienia i charakteryzuje funkcje zarzadzania. K_W12, K_W13
EK4 Student rozumie role klienta we wspotczesnym biznesie. K_U24
Student wykazuje kreatywno$¢ w zakresie opracowywania
EK5 metodyki dziatan dla przedsiebiorstwa sektora ustug K_K03
architektury wnetrz.
Nr efektu " . Forma zaje¢ (jesli jest wigcej niz jedna),
ksztatcenia Metoda weryfikacj efeklu ksztaicenia na ktorej zachodzi weryfikacja
EK1 €gzamin pisemny W
EK2 €gzamin pisemny W
EK3 €gzamin pisemny W
EK4 egzamin pisemny W




EK5 egzamin pisemny w
Obecnos¢ na wyktadach 1x30h 30
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RAZEM: 40
) L , ) L ECTS
Naktad pracy studenta zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezpo$redniego
Wskazniki udziatu nauczyciela: 30h 30 1
ilo$ciowe
Naktad pracy studenta zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym: 10h 10 0
Literatura 1. Nowacka A. Nowacki R., Podstawy marketingu, Difina Warszawa, 2012
podstawowa: |2. Zakrzewska-Bielawska A., Podstawy zarzadzania. Teoria i cwiczenia, Warszawa 2017
Literatura 1. Wojciechowski T., Encyklopedyczne podstawy marketingu, Placet, Warszawa, 2009
uzupehiajaca:  |2. Weiss E. Podstawy i metody zarzadzania, Vizja Pressé&it, Warszawa, 2008
Jeqno§tka Katedra.Ma'rketmglJ' [ dr Urszula Widelska
realizujaca: Przedsigbiorczosci
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